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1. ¢ Por qué transparencia?
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« Auge del corporate
governance:

— Pauta las relaciones
internas vy la
proyeccion exterior
de la empresa

— Shareholders vs.
Stakeholders

— iAplicable a las
Administraciones
publicas?



* Responsabilidady
legitimacion social de
las instituciones
publicas:

— Accountability

— Stakeholders en la res
publica

— Incidencia de
contexto econdmico

— Complejidad de Ia
rendicion publica de
cuentas: quehacer
publico y destinatarios




2. ;Para que
transparencia?

« Atitulo de ejemplo, Ley espafola
19/2013, de 9 de diciembre:

— Transparencia, derecho de acceso a
la informacion publicay buen
gobierno como vectores para la
actuacion publica.

— Retraso en su aprobacion




Objetivos ambiciosos:
— Eficiencia y eficacia del Estado

— Crecimiento econémico y desarrollo
social

— Confianza y participacién publica
— Prevencidon de la corrupcion
Contexto en que se aprueba:

— Crisis de credibilidad institucional

— Dificultad de definir el conceptoy
ponderar facetas y derechos en
conflicto



3. ;¢ Como materializar la transparencia?

PUBLICIDAD PUBLICIDAD
ACTIVA | PASIVA

BUEN GOBIERNO




;QUIEN HA DE SER TRANSPARENTE Y
HASTA DONDE?

Administraciones publicas totalmente sujetas a
publicidad activa y pasiva

Instituciones y entidades parcialmente sujetas

a publicidad activa y pasiva
Sujetas tan solo a publicidad activa

Obligadas a suministrar la informacion
necesaria para que las entidades de los dos
primeros grupos puedan, a su vez, cumplir con
sus deberes de publicidad activa y/o pasiva
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VERTIENTES DE LA
TRANSPARENCIA

Publicidad activa: jcédmo publicar?

* Informacidn relevante para garantizar la
transparencia de su actividad relacionada
con el funcionamiento y control de Ia
actuacion publica

* En sede electrénica o pagina web

e Publicacidon clara, estructurada e
inteligible para los interesados

(preferiblemente en formato reutilizable)



» Aspectos institucionales, organizativosy
de planificacion

* Informacion de relevancia juridica

* De relevancia econdmica, presupuestaria
y estadistica

Incégnitas:
* ;Periodicidad?
» ; Criterios para discernir relevancia?

« ;Consecuencias por incumplimiento?




Publicidad pasiva: regulacién novedosa
* Informacion publica instada

« Complejidad procedimental:
— Motivacién de la denegacion
— Silencio desestimatorio

— Plazo para resolver 1 mes ampliable por
otro

— Recurso alternativo y potestativo en via
administrativa

— Organos especializados garantes de la
transparencia




4. ;Qué ha de ser transparente?

Informacidn a publicar:

* Informacidn institucional, organizativa y de planificacién: funciones, normativa
y estructura (organigrama). Planes y programas anuales y plurianuales en caso
de Administraciones publicas. Inventario de actividades de tratamiento.

Informacién de relevancia juridica sobre la adopcion de decisiones, con
caracter resolutorio o de trdmite, expresas o presuntas, de eficacia declarativa,
ejecutiva, consultiva o certificante. Asimismo, en el proceso de elaboracién
normativa y documentacion objeto de informaciéon publica en legislacién
sectorial.

Informacién sobre actos de gestién administrativa con repercusién
econdmica o presupuestaria. Relacién de bienes inmuebles de las
Administraciones publicas.




Informacidén a suministrar:

e Contenidos o documentos,
cualquiera que sea su
formato o soporte, que
obren en poder de alguno
de los sujetos incluidos en el
ambito de aplicacién de este
titulo y que hayan sido
elaborados o adquiridos en
el ejercicio de sus funciones.

* En posesién de las
autoridades publicas en el
momento de la solicitud.
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Completa y concluida. EEEEE
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Con exclusidon de informacidn de caracter auxiliar
o de apoyo.
Extensible a informaciones objeto de publicidad e ———
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Limite: solicitudes repetitivas o de caracter EEEEEEEEE
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